
Communication & 

Wording-Guidelines

Fairtrade Max Havelaar



INTRO

mailto:freigabe@maxhavelaar.ch


▸

▸

▸

▸

▸

Les objectifs les plus importants



Qu’est-ce que 
cela veut dire? 



Principes de 
communication I



Faire de l’équité une normalité

Principes de 
communication II



Nous sommes persuadés que le grand public souhaite 
profiter de ses marques préférées à des conditions 
équitables et considère qu’il est normal d’acheter des 
produits Fairtrade. Nous montrons qu’en achetant des 
produits Fairtrade chacune et chacun peut faire 
bouger les choses. Nous présentons Fairtrade comme 
un vaste système, au rayon d’action mondial. Nous 
communiquons sur un pied d’égalité avec nos 
partenaires licenciés.

Principes de 
communication III



Exemples



Exemples de mise en oeuvre



Autres mots-clés I 



Autres mots-clés II 



Merci!
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